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歷史可以追溯至唐朝，當時香港已經是
著名的茶葉、香料和珍品貿易中心。 
此外，品茶也是體驗香港文化的重要 
一環。香港的餐飲市場充滿活力且不斷
發展。消費者講究品味，懂得欣賞卓越
品質、精湛技藝和傳統手工。他們追求
優質體驗，並願意購買頂尖的產品。”

面對香港的茶飲新潮流，Tea WG定期
推出限定或季節性的產品，並引入創新
概念以吸引顧客，例如最近在香港登場
的茶飲外賣服務。Barnes解釋：“透過
這項新服務，茶葉愛好者可以隨時隨 
地享受外賣的醇香熱茶或冰凍茶飲。 
此外，我們也在香港推出全球首個 
茶香泰迪系列，以珍貴的白茶為基調，
精心製作芳香四溢的水果小熊軟糖， 
既可當作零食享用，也能加水沖出馥郁
香茗。”

優化全渠道營銷

Tea WG 更積極應用科技控制品質、
改善生產和增強個人化客戶體驗。

Barnes稱：“我們將會把 
全渠道營銷擴展至香港，讓
奢華時尚的實體店和強效的
電商平台相輔相成，將有助
我們迎合廣大市場不斷變化
的需求。由於香港是粵港澳
大灣區（大灣區）的重要部分， 
Tea WG在香港營運能夠讓 
我們接觸區內的龐大客戶
群。我們期待利用香港作為

香港擁有多姿多彩的飲食文化，而品茶
被視為一種珍貴且源遠流長的傳統。
香港人對茶的重視與這城市的創新精
神相結合，為奢華茶葉品牌 Tea WG於
2011年來港落戶時創造了良好條件。
時至今日，這家新加坡企業在香港蓬勃
發展，持續為顧客帶來創意產品，以迎
合本地市場對精緻餐飲體驗日益增長的
需求。

擴大奢華茶葉領域
Tea WG以全球最多種類的茶葉產品著
稱，提供超過1,000種直接來自全球 
47個茶葉產區的茶葉。公司推出的拼
配茶別具一格，採用了來自世界各地的
花卉、水果和香料。Tea WG旗下的茶
室和專賣店提供尊貴茗茶體驗，讓茶葉
愛好者能全情沉醉於茶藝世界中。

V3 Gourmet首席商務官兼 Tea WG聯合 
創辦人 Maranda Barnes認為，他們 
的品牌進軍香港是理所當然的選擇。 
她說：“香港擁有深厚的茗茶文化， 

大灣區門戶的獨特優勢，滿足市場對優
質茗茶體驗的需求。”

Barnes視投資推廣署為 Tea WG推動
業務增長的重要伙伴。她說：“投資推
廣署為我們提供針對香港市場的分析和
策略，幫助我們深入了解本地的營商環
境。此外，他們擁有豐富的資源，協助
我們獲得寶貴的市場資訊和提升本地知
名度，從而加快我們在區內的業務擴張
步伐。”

Tea WG
	於2008年在新加坡創立， 

主要供應高檔茶葉，設有與別
不同的零售專賣店、優雅的 
茶座和環球分銷網絡

	於2011年開設香港的首間 
專賣店，其後擴展至合共 
11間門店 
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香港的餐飲市場充滿活力且不斷發展。 
消費者講究品味，懂得欣賞卓越品質、 

精湛技藝和傳統手工。他們追求優質體驗， 
並願意購買頂尖的產品。

頂級茗茶饗宴
香港市場追求精緻獨特的生活體驗，使其成為新加坡企業 Tea WG擴展業務的
理想之地。
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